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BARATH MAYA, DR. BREITNER MIKLOS, DR. NAGY BALINT, GABOS ZSUZSA, HERENDI
GABOR, JUTTNER KATALIN, KADAR TAMAS, KIsS EMOKE, LENGYEL ANDRAS, LUKACS
CSILIA, MANYI-SZABO GABRIELLA, MICZINKO KATALIN, NOVAK PETER, PENZES ANNA,
SAS ISTVAN, SCHIFFER FERENC, SIMON ZSOLT, SZABO D. TAMAS, VARHELYI ENDRE

Vitatott, hogy gazdasigi vilsag idején tobb vagy kevesebb reklimkoltést javasolnak-e a szakemberek?
Ahol a reklamkoltések mértéke nem csokken, a stratégia ott is biztosan dtalakul, és a legfontosabb
kérdés az lesz: hogyan tudjuk minimalisra szoritani a nem potencidlis vevdk elérését?

A felesleges reklim, a meddGszords, a hideg megkeresés pazarlis. Nehezeds gazdasigi helyzetben a
cégek a nehezen mérhetd hatékonysigu, szakmai érvekkel kevésbé alatdmasztott tevékenységeken
takaritanak meg elGszor. A felesleges reklim nemcsak indokolatlanul terheli a gazdasigi szervezet
forrasait, hanem a fogyasztasra negativ, bumerang hatasa is van.

A reklampiacon két érdek fesziil egymasnak:

A médiumok meg akarjak gydzni a cégeket, hogy naluk koltsék el a pénziiket, és el akarjak érni
azokat a hirdetdket, akik tigynokségeken keresztiil hirdetnek. A cégek pedig a lehetS legjobb,
leghatékonyabb helyen akarjik befektetni a pénziiket az allandéan valtozé médiapiacon.

A mesterkurzus célja, hogy:

A médiumok és a hirdetd cégek egyarant teljes kord képet kapjanak a hazai médiapiacrol.
A cégek vilagosan lassdk, hogyan tudjik a célcsoportjukat a lehetd legkisebb koltséggel elérni?

A médiumok ismerjék azokat a szempontokat, amelyek alapjin a cégek hirdetési feliiletet vilasztanak,
és dontenek egy-egy médium mellett?

Kiknek ajanljuk?

1. Cégek, akik koltenek, és tdjékozottak akarnak lenni az tgyben, hol hirdethetnek a
leghatékonyabban a véltozé médiapiacon (cégvezetSk, marketing szakemberek)

2. Médiumok, ahol meg akarjik tudni, hogyan érhetik el, hogy nialuk koltsék el hirdeték a

pénziiket (marketing szakemberek)

3. Egyetemistdk (els6sorban kommunikicié és médiatudominy szakos egyetemistak, gazdasigi
szakteriileteken tanuldk)

4. A szaksajto és a tomegmédia képviseli

DFT-Hungiria Kft. I Nyilvantartasi szdm: 01-0793-04 I Intézmény-akkreditéciés lajstromszdm: AL-1160



BARATH MAYA, hirdetési szakember
Kinek és miért fontos megismerni a hazai médiapiacot és a reklamra forditandé pénzek
legoptimilisabb koltését?

RERREE

Lehet-e, szabad-e piacgazdasigban marketing nélkiil termelni?

Ismertség, kedveltség, eladhatdsdg.

Korlitos koltséggazdilkodis (a marketingkiaddsok a vallalati koltségvetésben).
Aki a marketing koltségen takarékoskodik: halott.

Marketing keretek optimdlis felhasznaldsa.

PENZES ANNA, a MediaSpirit Consulting Kft. tigyvezetdje, tarsszerzdje A reklim hbelye cimd szakkonyvnek
A hazai médiapiac, mutaték, szempontok, mérések.

NN NENEX

A vildgtrendek: hogyan alakul a marketing biidzsék felhasznélisinak aranya?

A hazai médiapiac fejlédésének tendencidi: 10 perc dltalinos ardnyok.

A médiafogyasztasra forditott id6 (multitask jelenség).

A szerepldk szdmdnak alakuldsa, a ,shareek” viltozdsa: tévék, radiok, lapkiadds, internet, kozteriilet.
Atldthat6 a rendszer? Mire figyeljiink, melyek a legfontosabb mutat6k? (az elérés kéltsége, CPT,GRP,
affinitis).

BTL, event marketing, PR — szerepiik a magyar marketingben (koltési ardnyok).

Virhat6 tendencidk a vildgban és idehaza.

GABOS ZSUZSA, Szonda Ipsos, médiakutatdsi igazgat6
Kutatis, mérés, Médianavigator.

RERRREE

A kutatds fontossiga.

A kutatdsok torténete, miként végzik a viligban?
Mit mér a navigator?

Hogyan mér a navigator?

Milyen adatok nyerhetdSk a navigitorbdl?

A viltozasokbdl nyert tapasztalatok.

DR. NAGY BALINT, a Magyar Rekldmszovetség elnske
Hogyan fognak nilunk kolteni?
|

RERE

A médiumok vildga, a nagyvallalati marketinges szemével.

Ki dont a kampany médiahasznalatrol?

A tarifik, az drverseny, a médiatender.

PR és reklimozas osszefiiggései, ahol hirdetiink ott irjanak.

Ugyfelek ,bombdzdsa” ajinlatokkal, telefondldssal, litogatdsokkal, incentive meghivasokkal

SIMON ZSOLT, a MAKSZ elncke
Miért fognak nilunk kolteni?

RERRREX

Mia MAKSZ?

A mai médiavisirléi piac létrejotte, a nemzetkozi fejlédés.

A médiavésirlok piacon betolttt szerepe, részesedése.

A médiavisarlok filozéfidja.

Miért forduljunk médiavésirlohoz?

Miért késson a médium szerzdést a médiavasirlé tigynokséggel?
A piaci koncentrici6 hatésa a médiavasarldsokra.

SAS ISTVAN, pszichologus, reklimfilmrendezs, média szakérts
Hogyan keriiljiikk el a nem potenciilis veviket?

RERNNEAN

A célesoport kivilasztasa.

A célcsoport elérése.

A célcsoport meggydzése.

A befogad6i mechanizmusok.

Ami miikédik, és ami nem.

Trendek, divatok, hiilyeségek.

A megbizds, a megvaldsitis, az elfogadas.
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SZABO D. TAMAS, T-Mobil marketingigazgat6

A nagy kolték: hogyan alakul ki a biidzsé, miként osztjik fel a szektorokat? A médiavisarlas
szempontjai, aralkuk, kreativ iigynokség-valasztas, kiilf6ldi anyagok adaptalisa, a marketing
részleg szerepe a vallalat dontési mechanizmuséiban.

Az éves marketingterv kialakuldsa, idGpontok, feliilvizsgilatok, évkozi rugalmassig.

A marketing terv megtdmogatisa kutatdsokkal.

A £6bb média-fajtak kozotti vilasztds (ATL-ezen beliil a f6bb ardnyok — BTL, event, szponzoricio,
PR).

Az iigynokség kivilasztisanak modja, a tender (kreativ és médiavisarlds). Szempontok.

A munkamegosztds az tigynokség és a megbizé kozott (beleszdlds vagy elfogadis).

A média és a cég hirneve, belesz6lds a tartalomba?

A témakornyezet vagy attdl fiiggetlen hirdetéselhelyezés.

A marketing terv megvalésitasanak elégedettségi fokmérdje (szamok, kutatis).

RERERE HEEX

Kiss EMOKE, médiaigazgaté, Porsche Hungaria

Kozepes koltSk: hogyan alakul ki a biidzsé, miként osztjik fel a szektorokat? A médiavisarlis
szempontjai, aralkuk, kiilfoldi anyagok adaptildsa, a marketing részleg szerepe a villalat dontési
mechanizmuséiban.

Az éves marketingterv kialakuldsa, id6pontok, felilvizsgilatok, évkozi rugalmassag.

A marketing terv megtdmogatasa kutatdsokkal.

A £6bb média-fajtak kozotti valasztds (ATL-ezen beliil a f6bb ardanyok — BTL, event, szponzoricib,
PR).

Az iigynokség kivalasztdsinak médja, a tender (kreativ és médiavésarlas) vagy hizon beliili megoldds.
A munkamegosztds az ligynokség és a megbizé kozott (beleszdlds vagy elfogadis).

Az tigynokség nélkiili médiavdsirlds szervezeti felépitése.

A marketing terv megvalGsitdsinak elégedettségi fokmérdje (szdmok, kutatds).

R RREEX

JUTTNER KATALIN, a Marks and Spencer vezérigazgat6ja

Kozepes koltdk: hogyan alakul ki a biidzsé, miként osztjik fel a szektorokat? A médiavasarlas
szempontjai, dralkuk, kiilfoldi anyagok adaptildsa, a marketing részleg szerepe a villalat dontési
mechanizmusaban.

Az éves marketingterv kialakuldsa, idGpontok, feliilvizsgalatok, évkozi rugalmassig.

A marketing terv megtdmogatdsa kutatdsokkal.

A f8bb média-fajtik kozotti valasztds (ATL-ezen beliil a f6bb ardnyok — BTL, event, szponzoricid,
PR).

Az tigynokség kivilasztdsinak médja, a tender (kreativ és médiavasarlds) vagy hdzon beliili megoldds.
A munkamegosztis az tigynokség és a megbizé kozott (beleszolas vagy elfogadis).

Az tigynokség nélkiili médiavdsirlds szervezeti felépitése.

A marketing terv megvalésitisanak elégedettségi fokmérdje (szdamok, kutatis).

RN RKEX™

SCHIFFER FERENG, a Carat médiaigazgatdja

Médiaiigynokségek

Multik: a szervezet felépitése (médiatervezdk, - vasarlok), igyfélszerzés, tenderek, pilyizatok,
new business, nemzetkoézileg leosztott cégek, aralkuk, bénuszok.

A médiatigynokségek szerepe.

Médiavisarlo.

Médiaképviselet (a kettd kiilonbsége).

A world wide szerz3dések és azok hazai végrehajtdsa.

A médiatervezés f6bb lépései.

Az tigyfél beleszdldsa, brief-je.

Ki kicsoda egy médiavasirlo iigynokségnél?

A médium befolyisolisa a médiavisdrlé oldaldrdl.

A médium befolyisa (irdnyitdsa?) a médiatervezésbe (a médiumok key account-jainak szerepe a tervezés
soran).

Mi olajozza a gépezetet? A szdzalékos vagy fix osszegl ,fee” a bonusz.

N NN RREEX™

DFT-Hungiria Kft. I Nyilvantartasi szdm: 01-0793-04 I Intézmény-akkreditacids lajstromszam: AL-1160



MANYI-SZABO GABRIELLA, Medialégus Kft. iigyvezetd igazgat6

Kozepes (magyar) iigynokségek: hasonl6 struktira, nemzetkézileg iranyitott cégek nélkiil.
Miért j6 egy kis tigynokség?

A kis tigynokség felépitése.

Elény-e, ha egy iigynckség hazai tulajdonban van?

Az tigynokség szolgdltatdsi drképzése.

Kis megbizé - kis tigynokség.

Mekkora minimdlis biidzsével forduljunk tigynokséghez?

Az tigyfél hogyan ellendriz?

Médiavisirlasndl nem hitriny-e a kis méret?

RERRRREE

VARHELYI FNDRE, a Hat Reklimiigynokség médiaigazgatéja
Hatékony médiahasznilat

Hatékonysdgi modellek.

Hatékonysdgi modell alkotasa.

A modellek testre szabdsa a kommunikdcié kiilonb6z fazisaiban.
Hazai tapasztalatok a hatékonysigmérés teriiletén.
Hatékonysag vizsgalat konkrét példikkal.

RERREE

LUKACS CSILLA, az ATV kereskedelmi igazgaté6ja

Médiumok - televiziok: miért hatékony eszké6z a tv, mérési gondok, tervezés szempontjai, a
tervezés mutatoszamai, arképzés, tigyfelek megszerzése, nézettség miisorsivonként.
A tévéprogramok felépitése, struktirija, nézettség.

A hazai tévék a hirdetési piacon (nemzetkozi adatok és a hazaiak).

A nagy és a kis adok. Nézettség kontra a hirdetési piacon betoltott szerepiik.

A listadr és az engedmények rendszere.

A GPR forgalma.

A tévé hirdetések tervezése (ki kicsoda a folyamatban).

Miben verhetetlen a tévé? Mire ne hasznaljunk tévét — mint hirdetdk?

A kozvetlen rendelés illetve az tigynokségek szerepe.

A hirdetések befogaddsa és elutasitottsiga a tévében.

NN EE™

LENGYEL ANDRAS, az Axel Springer hirdetési igazgatéja
Vidéki napilapok és magazinok: napilapok szerepe, piaci részesedése, listaarak képzése,
arengedmények rendszere, a sajit piacinak jelenlegi versenyszituicidja, iigyfelek megszerzése
direktben és médiaiigynokségen keresztiil.
M A regionilis napilapok szerepe a tomegtdjékoztatdsban (példinyszamok, lefedettség, Adex hirdetési
bevétel).
A magazinpiac — {6bb szerepldk, példinyszamok, hirdetési bevétel.
Az AS gyakorlata a hirdetési osztily felépitésében (helyi és kozponti, egyiitt, kiilon).
A médiatigynokségek szerepe a bevételben.
Orszdgos kampdnyok és a regiondlis sajté (drak, koltségek, hatékonysdg).
Az arképzés (bdzis alapt, CPT alapy, piacvezetd szerep vagy alkalmazkodds méshoz).
Az drengedmények politikdja.
Az éves szerzGdés.

RERRREAE

MICZINKO KATALIN, a Blikk hirdetési igazgatéja

Napilapok: napilapok szerepe, piaci részesedése, listaarak képzése, arengedmények rendszere, a
sajat piacinak jelenlegi versenyszituicioja, iigyfelek megszerzése direktben és médiaiigynokségen
keresztiil.

Napilapok szerepe, piaci részesedése (példinyszam, hirdetési bevétel).

A bulvér és a politikai napilap, az ingyenes napilap.

A hirdetési részleg felépitése (kozos értékesitési vagy laponkénti).

Ki kicsoda a hirdetési részlegen (dgazati vagy key accountos megoldss).

A traffic megszervezése.

Telefonos akvizicio, CRM.

Az arképzés (bdzis alapt, CPT alapy, piacvezetd szerep vagy alkalmazkodds méshoz).

Az iigyfél és a médiaiigynokség (direkt? Ugynokségen keresztiil?).

KRR EEX
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DR. BREITNER MIKLOS, a HVG Zrt. kereskedelmi és stratégiai igazgat6ja

Kozéleti gazdasigi lapok: a lapok szerepe, piaci részesedése, listadrak képzése, irengedmények
rendszere, a sajat piacanak jelenlegi versenyszituicioja, iigyfelek megszerzése direktben és
médiaiigynokségen keresztiil.

REREREE

Fogalmi magyarézat, a szerepldk.

Szerepiik a sajt6ban, a médidban (olvaséi Gsszetétel, olvasottsig, példinyszdmok, hirdetési bevételek).
A hirdetési részleg felépitése.

A hirdetési tizletk6tSk Gsztonzési rendszere.

A politika és a hirdetésszervezés.

Ugyfélkapcsolat (tartalmi kivansigok és a hirdetés, illetve a direkt kapcsolat és az tigynokségek).

A mirka, markakiterjesztés, bevételnovelés.

NOVAK PETER, a Kirowski iigyvezetdje
Internet: szerepe, piaci részesedése, hatékonysigmérési médszerek, listairak képzése, iigyfelek
megszerzése, tartalomszolgaltatas, litogatottsigi mérések.

RERRREE

Az internet térnyerése Magyarorszigon.

Az internet szerepe a hirdetési piacon (kiilfoldi és hazai adatok).

Az interneten taldlhat6 legfontosabb hirdetési termékek fajtdi, ezek elényei és hatranyai.
A hirdetés befogadisi és elutasitdsi hajlandésiga az interneten.

A legfontosabb szereplSk az internet piacon (tartalomszolgdltatdk, tigynokségek, koltsk).
Az internet mérdszamai, a hatékonysig mérése, kik végzik.

Arak, drengedmények (idGalapt, AV alapu).

KADAR TAMAS, az Est Media Group tigyvezetd igazgatéja
R4di6 és ingyenes lapok: a kereskedelmi radiok reklamidejének értékesitése

NN EE™

A radick szerepe a hirdetési piacon.

Fébb szerepldk a radi6s piacon.

Milyen kampanyhoz érdemes radiét hasznilni?

Arak, drengedmények, csomagok, mérések, hatékonysag, a radics hirdetések elfogadasa.
Az ingyenes lapok térhéditdsa a viligban.

Az ingyenes lapok hazai karrierje.

Mit érdemes és mit nem ingyenes sajtétermékként kiadni?

Példdnyszam és olvasottsig.

Arak, CPT, engedmények, csomagarak.

HERENDI GABOR, a Skyfilm Studio iigyvezetd igazgat6ja
Film: szponzoraci6, product placement.

REKLAMAKADEMIA KLUB:

Kerekesztal beszélgetés a szaksajt6 képviselGivel.
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-HVG KONYVEK

A REKLAMKOLTES MESTERKURZUS MINDEN HALLGATOJA MEGKAPJA
MANYAI CSABA: REKLAM HELYETT CIMMEL MEGJELENT KONYVET.

A KIADVANY ARAT A KEPZESI DiJ TARTALMAZZA!

Manyai Csaba

Reklam helyett

Marketing Interakci6 Tervezés
w"“t”

A rekldmozasban is moddot kell taldlnunk

P"stead‘r":‘ 4 valodi kapcsolatok kiépitésére, az tigyfelek

d’le \ bevondsira, valamint parbeszéd és bizalom
kiépitésére. A kotetben felvazolt Marketing
Interakci6 Tervezés pontosan ezekre helyezi a
hangsdlyt: hogyan érjiink el versenyelényt oly
moédon, hogy tartalmas kapcsolatot épitiink ki
az ugyfelekkel egy j valosigban, felhasznalva
mind a régi, mind az G eszkozoket, de Vj
megkozelitésben.  Ahelyett, hogy  csak
reklimoznank.

e
4, S )

gy

Megjelent: 2009. majus 25.
Terjedelem: 168 oldal

WWW.HVGKONYVEK. HU

TOVABBI KONYVAJANLO >>>
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MNEV. AKIT ELISMERSZ.

A MESTEREK KOZTUNK VANNAK

Nem hisziink az elméleti szakember fogalmaban, el6adéink a szakma legismertebb és
legelismertebb gyakorlati képvisel6i.

<

TANANYAGUNK EGYEDI ES POTOLHATATLAN

Kizarolag olyan ismereteket kozvetitiink, amelyek a felsGoktatds és tovabbképzés
rendszerébdl kimaradtak, és semmilyen tankonyvben sem taldlhat6ak meg.

£S5
A HALLGATOK GONDOLKODASMODJABAN UJ IDOSZAMITAST KEZDUNK

A résztveviket nem cselekedni, hanem gondolkodni tanitjuk, és akkor 6nall6an is
képesek lesznek uralni a cselekvéseiket. A résztvevdk teljes emberi humanumat
mozgositjuk. Szemléletmaédra hatunk, ami a gondolkodédsban és cselekedetben is
megmarad.

I
KOZOSSEGET EPITUNK

A résztveviket nyitottsagra, egyittmikodésre és Gsszetartdsra 6sztonozziik. Munka- vagy
bariti kapcsolat alakul ki hallgaték és el6adok kozott egyarant.

<

A SZAKMA VERKERINGESEBE KAPCSOLUNK

Megteremtjiik a lehetéséget az el6adokkal valé személyes kapcsolatra, hogy munkajardl
mindenki legaldbb irasban visszaigazoldst kaphasson.

L
HALLGATOINK SIKERE A MI SIKERUNK

Eredményességiink mércéje nem csak a hallgatok elégedettsége. Akkor vagyunk igazin
eredményesek, ha a hallgatéink sorsdra, karrierjére kihat, hogy nalunk végeztek.
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A mesterkurzus ideje:

2009. oktdber 31 — december 5. Szombatonként 10.00-14.30 6raig.

Helyszine:

Budapest, Alexandra P6dium (Nyugati tér)

A kurzus akkrediticidja folyamatban van. Az akkrediticio feltétele a FelnSttképzési Akkreditacios
Testiilet (FAT) regisztracidja. Ez egyarant hasznos a jelentkezéknek, hiszen egy tanusitott, szigora
teltételeknek megfelel6 és ellendrzott képzésen vehetnek részt, azoknak a cégeknek, akik
dolgozoikat szeretnék tovibbképzésre beiratni hozzink, valamint nekiink, szervezéknek, akik azt
szeretnénk, hogy a képzés valéban magas szinvonalon val6suljon meg.

A képzés ara:
85 000 Ft

65 000 Ft
Kedvezményre jogosultak: kozépiskolds didkok és pedagdgusok, szocidlisan raszorultak, MUOSZ-tag

Ujsagirok, a Rekldmakadémia korabbi hallgatéi, 3 £6 vagy anndl nagyobb csoport jelentkezése esetén
(csoportos kedvezmény).

55 000 Ft (egyetemista didkoknak és tandraiknak.)

A JELENTKEZES MENETE

Akik eddig a ditumig jelentkeznek, automatikusan a kedvezményes (65 000 Ft-os) arat
vehetik igénybe.

Cégek szamara el6ny: a képzés allami akkrediticidja folyamatban van (FAT-akkrediticid), ami
lehet6vé teszi, hogy a képzés dijat szakképzési hozzdjarulisként szamolja el.

A jelentkezési lap visszakiildésével rendelheti meg a képzési szolgaltatast. A jelentkezési lap mellé
kérjik, csatolja a legmagasabb iskolai végzettségének mdsolatit, illetve a kedvezményre jogosito
dokumentum fénymésolatit. A jelentkezési lap beérkezését kovetGen munkatdrsunk felveszi Onnel a
kapcsolatot, a tovabbi teenddkkel kapcsolatban.

FIGYELEM! A hallgatéi létszam korlatozott, tapasztalataink alapjin a helyek az
elgjelentkezési szakaszban betelhetnek, ezért kérjiik jelentkezési lapjat mihamarabb kiildje
el!

A Reklamakadémia elérhetdségei, ahova tovabbi informaciokért fordulhat:

Budapest, 1065. Bajcsy-Zsilinszky ut 5. V2. emelet
061 266 7601
06 20 338 0352 (Karsai Edit)
06 1 266 7603
info@reklamakademia.hu

www.reklamakademia.hu

DFT-Hungiria Kft. I Nyilvantartasi szdm: 01-0793-04 I Intézmény-akkreditacios lajstromszam: AL-1160



TOVABBI MESTERKURZUSOK

SZEPIRO MESTERKURZUS

Bacher Ivan, Balla Zs6fia, Békés Pal, Bodis Kriszta, Csukds Istvan, Grecs6 Krisztian, Hay
Janos, Jokai Anna, Karafiith Orsolya, Karpati Péter, Kornis Mihdly, Kukorelly Endre,
Marton Liaszl6, Nadasdy Adém, Orban Janos Dénes, Sarkozi Matyas, Szilagyi Akos, Té6th
Krisztina, Turczi Istvan, Zalin Tibor (2008-ban oktat6ink voltak)
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[RODALMI MESTERKURZUS

Radniti és kortirsai: Mirai Sindor, Fozsef Attila, Orkény Istvin, Kosztolinyi Dezsi
Kortirs réink el6addssorozata irodalmi nagyjainkrol.
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SZINHAZI ES DRAMAIROI MESTERKURZUS

ElGadék: Marton Laszl6 - Radn6ti Zsuzsa, Vallé Péter - Békés Pil, Ascher Tamds - Forgach Andris,
Novik Eszter - Karpati Péter, Alfoldi Rébert - Voros Rébert, Szirtes Tamds - Galambos Attila.
Szemindriumvezetdk: Békés Pal, Karpati Péter.
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ENGLISH WRITING IN USE MASTER COURSE

Are you sure that you are not using Hunglish* when you think you are always using English?
Did you know that CEO’s of international companies become the most upset when they read papers
where the language only vaguely resembles English? Would you like to work abroad or for a foreign
company, and want to make sure that your job interview will be a success with language as well> Have
you ever wished that you could write memos, synopses, and executive summaries with the ease some
of your colleagues do? Have you ever been afraid to speak up at meetings or conferences because you
knew you could not speak as well as the other participants? Would you want your seminar papers
written in an elegant style that does not immediately identify you as a non-native speaker? If you
recognized yourself our your problem in any of these questions, then this course is for you!
Instructors: Eniké Bollobds, Associate Professor, Chair (ELTE), Ryan James, native language
instructor (ELTE)
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KREATIV GONDOLKODAS MESTERKURZUS

Manapsag egy-egy dontésre sokkal kevesebb id6 szanhat6, mint akar évekkel ezel6tt.
A hatékony problémamegoldis az egyének és a cégek sikerének is zdloga. Az elGaddssorozat célja az,
hogy részletekbe menden megismertesse a hallgatokat a de Bono galaxissal, alapvetGen a kreativitis,
kreativ problémamegoldas djfajta felfogasaval, feltételeivel, az Oldaliranyt gondolkodas és a Hatszin
Kalap gondolkodis médszerével. Cél, hogy a résztvevdk a kurzus utdn a privat szférajukban és a
munkdajuk soran hasznalhaté 4j gondolkodasi médszereket ismerhessenek meg. Megértve de Bono
modszereit, konstruktiv, az egytittmikodés felé mutatd, a meglévd szellemi t6két jobban kiakndzo
gondolkodisméddal j6 irdnyba tudjanak haladni. Hangstlyozottan nem tréningrél van sz6, ennek
ellenére erésen interaktiv elGadasokra keriil sor. Gyakorlatbdl vett konkrét példik, esettanulmanyok
mellett k6zos problémamegoldé gyakorlatok is részei a programnak.
Oktato: Kaszas Gyorgy (kreativigazgatd, Lateral Thinking és Six Thinking Hats tréner)

Tovabbi informaciok:
www.mesterkurzusok.hu
06 1 266-7601




